AVIS DES SOCIETES

INDICATEURS D’ACTIVITE TRIMESTRIELS

MAGHREB INTERNATIONAL PUBLICITE « MIP »

Siége social : Rue de I’énergie solaire, impasse n°5 -2035, Z.1 Charguia I- Tunis

La société MIP, publie ci-dessous ses indicateurs d'activité relatifs au 2°™ trimestre 2016 :

Deuxieme trimestre De Janvier a Juin Variation 31/12/2015 ***
1114081 2013 352 2163 281 3835057 - 1671776 -43,59% 7010 875
Produit d'Exploitation (1)
1006 945 1844 740 1951 623 3538811 - 1587 188 -44,85% 6 465 796
Affichage urbain
Ventes d'espaces web
Affichage dynamique
107 137 168 611 211658 296 246 - 84 588 -28,55% 545 079
Autres revenus
20 849 23919 40 356,30 47 497 - 7141 -15,03% 168 001
Produits financiers
121 896 157 957 215276 280 200 57 319 36,29% 563 930
Charges financiéeres
1221969 1845700 2 636 687 3617904 - 981217 -27,12% 6954 709
Charges d'Exploitation **(2)
273397 420341 541 620 743 350 - 201730 -27,14% 1409 854
Charges de personnel
Charges d'exploitation autres que les 948 572 1425 359 2095 067 2874554 - 779487 -27,12% 5544 855
charges de personnel
-9,68% 8,33% -21,88% 5,66% -27,55% 0,8%
Marge d'EBITDA (1)-(2)/(1)

(*)L'activité affichage dynamique a été transférée a partir du 01/04/2014 a la filiale DIGIDIS (CA T1 2016 est de 178 558 TND)
(**) Les charges d'exploitation n'incluent pas les dotations aux amortissements et aux provisions
(***) Les chiffres arrétés au 31/12/2015 ont été audités par le commissaire aux comptes

s FAITS MARQUANTS DU DEUXIEME TRIMESTRE 2016 :

1- La société MIP fait I’objet actuellement d’un contréle fiscal approfondi portant sur I’Imp6t sur les
societes, les Acomptes provisionnels, les Taxe sur la valeur ajoutée et sur les retenues a la source
couvrant les périodes allant du 01/01/2012 au 31/12/2014:

La notification de ce contréle fiscal est parvenue en date du 22/07/2016. La société a été taxée en
principal pour un montant de 465 243 Dinars et en pénalité pour un montant de 340 706 Dinars.

La société doit presenter sa réponse écrite dans un délai de 45 jours a partir de la date de la notification
conformément aux dispositions des articles 45 et 46 du code des droits et procédures fiscaux.




2- Le deuxieme trimestre de I’année 2016 a été marqué par la mise hors service des panneaux de MIP
suite a sa perte de I’appel d’offre de la municipalité de I’ Ariana.

3- L’investissements publicitaires dans I’affichage urbain a continu sa regression lourde dépassant 20%
courant le premier semestre de 2016. Le marché a été tiré vers le bas a cause de I’introduction de
plusieurs nouvelles petites structures et de I’implantation anarchique et informelle de nouveaux
supports publicitaires augmentant ainsi I’offre nationale d’espace publicitaire

Cette situation a conduit a une baisse significative des prix de vente.

+ COMMENTAIRE DES INDICATEURS:

= Produits d’exploitation :

Les produits d’exploitation de la société MIP sont passes de 3835057 dinars au 30 juin 2015 a
2 163 281 dinars au 30 juin 2016 enregistrant une baisse de 43,59% se détaillant essentiellement comme
suit:
- Pour I’affichage urbain : Au 31 Mars 2016, le chiffre d’affaires pour cette catégorie a connu une
baisse de 44,85% par rapport au chiffre d’affaire de la méme période de I’exercice 2015,
- Pour I’affichage dynamique : L'activité de vente de solutions et médias numériques est transférée a
partir du 01/04/2014 exclusivement a la filiale DIGIDIS récemment détenue a 99% par la sociéte
MIP. Le volume des ventes des Solutions Media Numérique totalise un montant de 178 588 TND
au 30/06/2016 dans les comptes de la société DIGIDIS.

= Marge d’EBITDA:

Pour le deuxiéme trimestre 2016, la marge d’EBITDA est de -9,68% contre 8,33% pour le deuxieme
trimestre 2015.

= Réalisation 2016:
La principale reéalisation pour cette année 2016 est la concrétisation de la vente des parts de la famille
Cheriha détentrice de 66% des actions composant le capital de MIP par la signature de I’accord définitif
de cession en date du 25 avril 2016 faisant suite a la lettre engageante signée en janvier 2016.

Ce contrat de cession a été signé avec un consortium tuniso-libanais de référence (groupe Pikasso
Lawhat) qui communiquera sa stratégie et sa vision globale dans les jours qui suivent la finalisation de la
transaction.

Le groupe de référence est déja présent sur 5 pays et bénéficie d’une expérience reconnue et notable de 30
ans dans le domaine de la publicité extérieure.



